
 

La lista de Faubel logra  
25 de los 37 delegados 
mientras Comisiones 
Obreras se desploma y 
deja que su escisión sea 
la segunda fuerza sindical 

:: JULIÁN LARRAZ 

VALENCIA. UGT arrasó ayer en las 
elecciones de Ford Almussafes con 
la victoria más abultada de la histo-
ria de la factoría, en la que se regis-
tró una participación del 81,38%. 
Logró 25 de los 37 representantes 
(cinco más) y elevó hasta el 66% el 
porcentaje de votos obtenidos, seis 
puntos más que en los pasados co-
micios. Carlos Faubel, secretario ge-
neral de UGT-Ford, afirmó ayer: «Es 
una gran satisfacción y una enorme 
responsabilidad la que tenemos aho-
ra con la plantilla. Quiero agradecer 
la confianza que nos han dado».  

La sorpresa de los comicios la pro-
tagonizó el desplome de Comisio-

nes Obreras, que pasa de siete a cua-
tro representantes al obtener el 10% 
de los votos, casi la mitad que hace 
cuatro años. El beneficiado de esta 
caída es el STM, una escisión de Co-
misiones Obreras que se ha conver-
tido en la segunda fuerza sindical 
de Ford Almussafes con cinco repre-
sentantes frente a los tres que tenía 
al lograr el 14% de los votos, cinco 
puntos más que hace cuatro años. 
«Si los trabajadores han querido que 
STM sea la segunda fuerza hay que 
respetarlo. Estamos muy sorpren-
didos. Agradecemos el respaldo de 
nuestros afiliados», declaró ayer Mi-
quel Rosaleny, de CC OO-Ford.  

La última formación con repre-
sentación es CGT, que mantiene tres 
delegados pese a que ayer se aumen-
tó el número de miembros del co-
mité de empresa de Ford de 33 a 37. 
Los anarcosindicalistas obtuvieron 
un 8% de los votos, el resultado más 
pobre de su historia agudizando así 
la pérdida de apoyo que registraron 
en las últimas elecciones.

UGT arrasa en las 
elecciones de Ford 

:: D. VALERO 

VALENCIA. El servicio web de 
inteligencia económica Infoem-
presa.com presentó ayer su aná-
lisis sobre el tejido empresarial 
de la Comunitat en 2014, que re-
vela que la media valenciana de 
empresas creadas sobre las extin-
tas es de 4,1, lo que supone que 
por cada empresa que desapare-
ce surgen más de cuatro. Por pro-
vincias, Alicante se sitúa a la ca-
beza con una media de 5,6, se-
guida de Valencia (3,6) y Caste-
llón (2,5). En términos de crea-
ción neta -la diferencia entre em-
presas creadas y extintas- la 
Comunitat creció en 2014 en 185 
empresas (un 2,5%), una cifra que 
supone el 13% del total neto na-
cional. 

En líneas generales, en la Co-
munitat se crearon en 2014 un 
total de 10.499 nuevas empresas, 
lo que supone un 12% del total 
nacional y un 4,6% menos que el 
año anterior. Por ámbito geográ-
fico, el 47,5% de las nuevas em-
presas se establecieron en Valen-
cia, un 43,2% lo hicieron en Ali-
cante y el restante 9,3% en la pro-
vincia de Castellón. Por provin-
cias, la cifra de creación de em-
presas disminuyó respecto a 2013 
un 2,5% en Valencia y un 6,5% 
en Alicante y Castellón. 

Por su parte, la inversión de 
capital para la creación de las mer-
cantiles se redujo un 24% respec-
to al año anterior hasta quedar 
en un total de 503 millones, 162 
menos que en 2013.

La Comunitat  
crea cuatro 
empresas por  
cada una que 
desaparece

La normativa anunciada  
por Buch para restringir 
la apertura en domingo 
vería la luz a dos  
meses de las elecciones 
autonómicas de mayo 

:: DANIEL VALERO 

VALENCIA. El decreto de urgen-
cia con el que el Consell tiene pre-
visto endurecer los criterios para la 
declaración de Zona de Gran Afluen-
cia Turística -áreas en las que se per-
mite la apertura comercial en do-
mingos y festivos- vería la luz en el 
plazo de un mes, dos semanas an-
tes de la disolución de Les Corts y 
a poco más de dos meses de las elec-
ciones autonómicas de mayo. 

Según informaron a este perió-
dico fuentes de la Conselleria de 
Economía, la hoja de ruta es que el 
texto -tras pasar por las diferentes 
consellerias, la comisión de presu-
puestos, Intervención, el Consell 
Jurídic Consultiu, Abogacía de la 
Generalitat y salir publicado en el 
Diari Oficial de la Comunitat- ten-
dría validez alrededor del 17 de mar-
zo. 

Mediante esta vía, el Consell le-
gislaría la materia antes de los co-
micios, tal y como exigían las patro-
nales del pequeño comercio Ceco-

val y Covaco y la de supermercados 
Asucova. La idea inicial del conse-
ller Máximo Buch, no obstante, era 
hacerlo mediante una ley autonó-
mica, pero el calendario dejaría su 
aprobación definitiva para después 
de mayo y, por tanto, su aprobación 
dependería de la voluntad del go-
bierno que salga de las urnas. 

Tras el acuerdo alcanzado ayer  
sin el apoyo de las grandes superfi-
cies pero con la aprobación «del 90% 
del Observatorio de Comercio de la 
Comunitat Valenciana» -según sub-
rayaron el conseller y los pequeños 
establecimientos-, los técnicos de 
Economía trabajan a contrarreloj en 
la redacción del texto. Tal y como 

detalló ayer el conseller, los requi-
sitos principales establecen que, 
para obtener la consideración de 
zona turística, las áreas han de cum-
plir con uno de los siguientes requi-

sitos: que el 20% de sus viviendas 
sean segundas residencias ocupa-
das, contar con un mínimo de 15 
plazas hoteleras por cada cien habi-
tantes o tener un Bien de Intés Cul-
tural que reciba visitantes. Alcan-
zar cualquiera de estos criterios per-
mitiría al lugar abrir sus comercios 
los domingos y festivos de verano 
(entre el 15 de junio y el 15 de sep-
tiembre) y en Pascua (desde el Do-
mingo de Ramos hasta el lunes de 
San Vicente). 

La liberalización podrá ampliar-
se si los municipios acreditan que, 
durante el tiempo para el que soli-
citan la prolongación de la conside-
ración de zona turística, tienen más 
de un 50% de ocupación tanto en 
sus hoteles como en las segundas 
residencias, cuya actividad será cons-
tatada a a partir del volumen de re-
siduos generados en el municipio.

El Consell prevé 
aprobar en un mes 
el decreto para 
regular el comercio

El conseller de Comercio, Máximo Buch. :: DAMIÁN TORRES

Cae el empleo en 
grandes centros del 
área liberalizada  

CC OO-PV puso ayer en duda que 
se esté creando empleo en las zo-
nas liberalizadas de Valencia, uno 
de los argumentos que se esgri-
men en favor de la apertura co-
mercial en domingos y festivos. 
El sindicato sustenta su tesis en 
que grandes comercios como el 

hipermercado de Carrefour en  
Aqua o los centros de El Corte In-
glés de Joaquín Sorolla, la Avenida 
de Francia o Nuevo Centro, han 
perdido trabajadores entre 2011 y 
2014, según los censos de emplea-
dos elaborados para las elecciones 
sindicales. Además, CC OO criticó 
que el Consell «regale dos festi-
vos más para contentar a las gran-
des superficies», en referencia a 
los domingos que los ayunta-
mientos podrán decidir abrir 
cuando el lunes sea fiesta local.
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Hoy no es su�ciente con practicar una buena medicina con los pacientes&clientes, el marketing debe 

complementar la excelente labor que hacen los profesionales y debe jugar cada vez más un papel estratégico. 

La necesidad de captar nuevos pacientes&clientes, la mejora de la gestión integral de la relación con ellos, 

desarrollar una comunicación más humana y cercana, crear modelos de atención asistencial diferenciadores y 

abordar con e�cacia el marketing 2.0, son algunos de los grandes retos que abordaremos durante la 

conferencia.
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